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3DAI (2021, 2022, 2023), ProAktie (2021), BörseExpress (2021)

GenZ als Aktionäre

• Pandemiebedingt günstige Einstiegskurse im 

Frühjahr 2020

• Zeit im Lockdown, um sich mit dem Kapitalmarkt 

auseinanderzusetzen

• Einfacher Zugang zum Aktienhandel durch die 

Apps von Online- und Neo-Brokern 

Der Neo-Broker Trade Republic beziffert den Anteil der 

unter 35-jährigen Nutzer mit rund 70% (Kritikos et al. 2022:1)

• Die Zinspolitik der letzten Jahre, die klassische 

Anlageprodukte unattraktiv machte



• Verfünffachung des Vermögens der GenZn bis 2031

• Zukünftig ein Viertel des weltweiten

Gesamtvermögens

• Großer Refinanzierungsbedarf von Unternehmen

• Hohe Innovationsleistung und 

Digitalisierungsanforderungen vor dem Hintergrund 

des Klimawandels

Jugendboom am Kapitalmarkt
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Vergleich 21/22

Aktionärszahlen 

und prozentuelle 

Veränderungen  

(DAI 2023: 10)



Investitionsmotive der GenZ

5
Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 37), Kovarova-Simecek et al. (2022: 17)



Investitionsverhalten der GenZ
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Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 32); Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)

92 % halten min. 

2 Asset Klassen

93%

ETFs

91%

Aktien

71%

Krypto



Eine Frage des Geldes
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Kovarova-Simecek et al. (2023: 17-18)

In welche Finanzprodukte würden 

Sie investieren, wenn Sie mehr Geld 

zur Verfügung hätten?



Finanzdienstleister
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Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 43) Kovarova-Simecek et al. (2023: 15)
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Informationsverhalten der GenZ

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 49)
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Not important at all Rather unimportant Indifferent Rather important Very important

Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)

n = 232



Informationsverhalten der GenZAUT
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Kovarova-Simecek et al. (2023: 13)



Wem vertraut die GenZ?
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Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 51)

Kovarova-Simecek et al. 

(2023: 15)



Finfluencers‘ Impact
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n = 230-232

Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Was ist ein Finfluencer?
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Finfluencer im DACH-Raum
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Deutschland     142

Österreich          10

Schweiz               7

Andere 23

Unidentifiziert      6

188

Laut Impressum

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



Finfluencer im DACH-Raum

15
Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)
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+ 13 Mio. Follower



The Big Three
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Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



Macro Micro Nano
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Cluster (Finfluencer-Typen nach Reichweite)

Abs. % Abs. % Abs. % Abs. % Abs. %

Macrofinfluencer >100.000 11 7% 8 8% 6 9% 2 2% 0 0%

Microfinfluencer 100.000-10.000 52 35% 30 29% 16 23% 12 9% 10 10%

Nanofinfluencer <10.000 85 57% 66 63% 47 68% 114 89% 93 90%

148 100% 104 100% 69 100% 128 100% 103 100%

TwitterFacebook
F-Typ Follower

Instagram YouTube TikTok

6 Macrofinfluencer 

erreichen auf TikTok

knapp 3 Mio. Follower



Thematischer Fokus
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Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



„Finfluencer sind für mich…“
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Motive fürs Following

21
Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Themeninteressen der Follower
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Einfluss auf Investmententscheidungen
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Ist nun Skepsis angebracht?

24
Quelle: Literaturportal Bayern Quelle: Neues Wiener Tagblatt, 18. April 1872 

(ANNO/ÖNB)

1873



Studien zum Nachlesen
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https://www.dirk.org/publikation/dirk-forschungsreihe-band-29-kapitalmarktkommunikation-fur-die-neue-generation-aktie/
https://www.fhstp.ac.at/de/mediathek/pdfs/projekte/studie_genz-und-der-kapitalmarkt_fhstp.pdf/
https://research.owlit.de/document/502783b1-0334-36fb-90c4-30fe50ee31c8
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Jede Generation hat 
ihre Medien
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